КРЕАТИВНЫЙ БРИФ НА ТВОРЧЕСКИЙ КОНКУРС 
Десятого Национального фестиваля социальной рекламы 

в номинации, представляемой компанией

CANDY Hoover Ukraine
«Чистота начинается с моего дома!» 

(«Чистота починається з моєї домівки!»

1. Общая информация
Бренд CANDY существует уже более 70 лет. CANDY начал свою историю в Италии в 1945 г. как скромный семейный бизнес по производству бытовой техники. В настоящее время – это мощный международный бренд, успешно конкурирующий с мировыми лидерами данной сферы.

Как считают эксперты, успехи CANDY в значительной мере объясняются ориентацией на семейные ценности, глубокое уважение к домашнему труду, любовь к женщине-матери, что свойственно благополучной итальянской семье. Естественно, что в основе успеха CANDY и высокое качество продукции, которую она производит: полный ассортимент линейки бытовой техники, пылесосы и многое другое.
2. В числе объективных преимуществ бренда CANDY:
- высокое качество домашней техники, производимой компанией под этим брендом;
- миссия компании, которая заключается в удовлетворении потребностей людей с помощью инновационного, но легкого в использовании и доступного продукта;

- серьезное внимание к современному дизайну продукции CANDY и др.
3. Основные цели участия бренда CANDY в творческом конкурсе 

10-го Национального фестиваля социальной рекламы: 

В процессе участия CANDY в Фестивале важными для компании являются рост показателей известности, узнаваемости и лояльности. 

При этом следует отметить, что компания CANDY Hoover всегда отличалась высоким уровнем социальной ответственности не только в вопросе сохранения и умножения семейных ценностей, но и в вопросе гигиены и её роли в современном обществе. Функциональность многих бытовых приборов CANDY напрямую связаны с задачами гигиены: своевременное устранение неблагоприятных факторов среды для создания наиболее благоприятных условий существования организма. Ведь не секрет, что здоровье гораздо боле зависит от наших привычек, чем от врачебного искусства. 

4. Цели рекламной кампании, разрабатываемой CANDY в ходе участия в 10-м НФСР
· Повысить уровень узнаваемости о компании и ее представительстве в Украине – CANDY Hoover Ukraine.

· Ознакомить украинский рынок с продуктовыми линейками компании, представленными в Украине.

· Способствовать развитию имиджа бренда CANDY с использованием социальных мотивов (семейные ценности, гигиена, как залог здоровья и благополучия).

· Укрепить имидж компании CANDY как производителя качественной бытовой техники.

· Сформировать в сознании потребителей добавочную стоимость продукции бренда (added value) бренда CANDY как бренда, который способствует реализации семейных ценностей, в том числе поддержанию уюта и чистоты в доме
5. Целевая аудитория кампании
Возраст: 32-55

ПОЛ: женщины и мужчины

Потребители и не потребители бытовой техники 

6. Что конкретно ожидается от авторов-участников творческого конкурса 9-го НФСР в тематической номинации от CANDY? 
- Разработка предложений по креативной концепции рекламной кампании CANDY Hoover в Украине.

- Предложение рекламной идеи, ключевых сообщений, слоганов. 
- Желательно формировать предложения без отрыва от уже существующих смыслов:
– «Канді»: Гігієна в оселі - затишок в родині
– «Канді» – чистота починається з вашої оселі
– «Канди» - маленькі секрети великої гігієни .
7. Ожидаемая реакция целевой аудитории 
· Повышение узнавания бренда CANDY.

· Знание товарных линеек CANDY Hoover

· Создание устойчивой связи: продукция бренда CANDY = высокое качество и забота о доме и всех членах семьи.

· Знание ценностей бренда, в т.ч. его поддержка семейных ценностей, постоянное внимание к вопросам гигиены.
Примечание:
Победители Творческого конкурса 10-го НФСР в тематической номинации CANDY Hoover Ukraine будут награждены призами – бытовой техникой производства компании CANDY Hoover.
